ΕΡΩΤΗΣΕΙΣ ΚΕΦ.2.5
ΣΩΣΤΟΥ- ΛΑΘΟΥΣ, ΠΟΛΛΑΠΛΗΣ ΕΠΙΛΟΓΗΣ Κ.ΛΠ

1. Η φιλοσοφία και η υιοθέτηση της έννοιας του Marketing από τις επιχειρήσεις άρχισε από τα μέσα της δεκαετίας του 1950, με κύρια έμφαση στους τομείς της διαφήμισης και των πωλήσεων. Σ-Λ

2. Σήμερα κανένα σχεδόν προϊόν ή υπηρεσία δεν μπορεί να αναπτυχθεί και να διατεθεί χωρίς τη συμβολή του Marketing. Σ-Λ

3. Tο κόστος από τις δραστηριότητες του Marketing επιβαρύνει κατά 20% περίπου την τιμή πώλησης των προϊόντων που κυκλοφορούν. Σ-Λ
4. Το Marketing επιδρά στην καθημερινή ζωή και επηρεάζει την συμπεριφορά όλων των ανθρώπων. Σ-Λ
5. Δεν υπάρχει άτομο, κοινωνική ομάδα ή οργανισμός που να μην έχει σχέση με το Marketing και να μην επηρεάζεται από αυτό.  Σ-Λ

6. Το Marketing συνδέει την παραγωγή με την κατανάλωση, κατευθύνει τη ροή αγαθών και υπηρεσιών και επηρεάζει τη λήψη αποφάσεων. Σ-Λ

7. Τη σημερινή εποχή το Marketing έχει πρόσθετη αποστολή την ικανοποίηση των γνωστών αναγκών των καταναλωτών. Σ-Λ

8. Το μίγμα Marketing είναι ένα σύστημα δραστηριοτήτων του Marketing που είναι ανεξάρτητα μεταξύ τους και σχεδιάστηκαν για να ικανοποιήσουν τις ανάγκες και τους στόχους της επιχείρησης. Σ-Λ

9. Οι μεταβλητές που συνιστούν το “μίγμα του Marketing” (Marketing mix) είναι γνωστές στη βιβλιογραφία ως τα “4 P’s”,δηλαδή, το προϊόν, η τιμή, η διανομή και η πώληση. Σ-Λ
10. Ποιο από τα παρακάτω δεν αποτελεί μεταβλητή του μίγματος Marketing
α.
Το προϊόν

β.
Η τιμή

γ.
Ο σχεδιασμός

δ.
Η διανομή
11. Το Marketing επιδρά στις εξής κοινωνικές και επαγγελματικές δραστηριότητες.

α.
στον τρόπο που συμπληρώνεται το βιογραφικό σημείωμα
β.
στη διαδικασία εξέλιξης μιας συνέντευξης για πρόσληψη
γ.
στην επικοινωνία των ανθρώπων με φίλους, συναδέλφους κ.λ.π
δ.
σε όλα τα παραπάνω
        13. Στην μεταβλητή «τιμή» του μίγματος Μάρκετινγκ δεν ανήκει:

α.
το επίπεδο τιμών

β.
η προώθηση πωλήσεων

γ.
οι εκπτώσεις

δ.
η διαφοροποίηση
        14. Στην μεταβλητή «προώθηση» του μίγματος Μάρκετινγκ ανήκει:

α.
οι προσωπικές πωλήσεις

β.
οι Δημόσιες Σχέσεις

γ.
οι εκπτώσεις

δ.
το α και β

               ε.   
κανένα από τα παραπάνω

        15. Ο όρος Marketing χρησιμοποιείται από οργανισμούς, επιχειρήσεις αλλά και ιδρύματα για να υποδηλώσει τις δραστηριότητες εκείνες, οι οποίες έχουν σχέση με:

· Τις μεταβαλλόμενες συνθήκες της αγοράς και την συμπεριφορά, τις εξελισσόμενες ανάγκες, τα κίνητρα και τις αγοραστικές συνήθειες του καταναλωτή.
· ………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….να συμπληρωθεί η δραστηριότητα που έχει σχέση με το Μάρκετινγκ.
